OCS

medi(@

dossier@ocsmedia.com

Tfno: 91 579 08 00

Tirada: 34.685
— Difusién: 22.739
- (0.J.D)
Audiencia: 79.586
Nacional Economia
Semanal 21/07/2003

Seccion: -

Espacio (Cm_2): 485

Ocupacion (%): 83%
Valor (Ptas.): 843.918
Valor (Euros): 5.072,05
Pagina: 55

Imagen:

Si

‘La empres

a en la sociedad que viene'/'La ac

ion social de la empresa’

La sociedad que viene

ELENA MOLINERO
emolineros@recoletos.es

Las teorfas del llamado padre de la gestion
empresarial moderna siempre venden,
Con la autoridad y sabiduria que conce-
den sesenta anos de experiencia al servi
cio del management moderno, Peter
Drucker trata en esta recopilacion de ar
ticulos, la cambiante realidad del mundo
empresarial del siglo XX, asi como las ca
da vez mds exigentes funciones de gestion
de presidentes ejecutivos de empresa.

La Empresa en la Sociedad que Viene in
tegra cuatro grandes bloques en una re
copilacion de articulos y entrevistas pu
blicados en prestigiosas revistas, como
The Economist, Business 2.0, Foreign
Affairs o Harvard Business Review. En
cada uno de ellos el lector llega a 1a mis
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ma conclusidn: los cambios sociales pue
den ser mds importantes para el éxito o
fracaso de las empresas y de sus ejecuti
vos que el devenir econdmico. La ampli-
tud de conocimientos del autor, con gran
riqueza de detalles historicos y la gran
cantidad de informacidn que maneja le
permiten relacionar tendencias actuales
con otras de antafio, asi como predecir
posibles consecuencias para el futuro.
Drucker es profesor de la Graduate School
de California y colaborador de The Wall
Street Journal. Y todo lo que hace: confe
rencias, articulos o su treintena de libros
publicados lo convierte, practicamente,
en oro. Es imposible escuchar o leer algo
de Drucker y no aprender algo de €.

EMPRESAS 'SOCIALES'

{Es compatible el mundo de laempresay
la accion social? Aunque parece que el
tema se ha puesto de moda, tradicional
mente, estos dos mundos han sido con
trapuestos. En los tltimos tiempos el
asunto ha pasado alaescenasocial y hoy
son multitud los foros en los que muchas
empresas quieren demostrar ante el gran
publico que empresa y accion social si
tienen puntos en comun. Esta obra, La
Accion Social de la Empresa, editada por
Prentice Hall, es un ejemplo de ello.
Sus autores, Juan Luis Martinez, Cristina

de la empresq "

Simén y Ana Agiero, vinculados al Ins-
tituto de Empresa, pretenden arrojar al-
guna luz sobre las relaciones entre empre
sas, instituciones no lucrativas y comuni
dades a partir del analisis de un conjunto
de casos, como Codespa y el fondo solida
rio Fortuna, la Fundacién Propal, el Dia So
lidario de Unién Fenosa, la Fundacion
Carvajal y la sostenibilidad... Las conclu
slones quedan en manos de cada lector; la
obra, de forma amena, clara y realista, se li
mita a aportar los datos objetivos.

La cantidad de conocimientos de Drucker
y la informacion que maneja le permiten relacionar
tendencias antiguas y actuales, y predecir el futuro
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